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Απαντήσεις σε διευκρινιστικά ερωτήματα 

                                                                                                                                                              27/10/2026 

RFP 360 Repositioning Campaign Εθνικού Αναπτυξιακού Ταμείου 

Γενικές ερωτήσεις 

1. Τύπος αρχείου υποβολής 
Δεν προβλέπεται συγκεκριμένο πρότυπο αρχείου. Συνιστάται η υποβολή σε μορφή PDF. Η επιλογή δημιουργίας 
ή προσαρμογής του αρχείου από Word ή PowerPoint εναπόκειται στη διακριτική ευχέρεια του συμμετέχοντος. 

2. Περιεχόμενο εργασιών 
Επιβεβαιώνεται ότι το αναφερόμενο περιεχόμενο εργασιών αφορά την υλοποίηση του έργου από τον Ανάδοχο, 
σε περίπτωση ανάθεσης. 

Αντικείμενο υπηρεσιών 

3. Key Message & Adaptations 
Τα έως δέκα (10) υποστηρικτικά μηνύματα αφορούν εφαρμογές για τοπικές ή/και θεματικές προσαρμογές, Θα 
πρέπει να ενταχθούν στη μεθοδολογική προσέγγιση του αναδόχου. 

4. Τηλεοπτικά IDs 
Τα IDs αποτελούν σύντομα τηλεοπτικά ή ψηφιακά στοιχεία ταυτότητας της καμπάνιας και αποτελούν συνήθη 
τακτική του διαφημιστικού κλάδου για οιαδήποτε καμπάνια. Ο αριθμός, τα προτεινόμενα μέσα, η διάρκεια και 
οι τεχνικές προδιαγραφές τους θα πρέπει να συμπεριληφθούν στο πεδίο της προτεινόμενης μεθοδολογίας από 
τον υποψήφιο ανάδοχο. 

5. Digital & Social Media 
Δεν προβλέπεται επί του παρόντος αυστηρά οριοθετημένος αριθμός παραδοτέων. Απαιτούνται adaptations 

των key visuals των τριών βασικών κατευθύνσεων σε static και video για LinkedIn, Facebook, Instagram και 
website banners και, υπό προϋποθέσεις, για TikTok. Ο Αριθμός και η φύση αυτών θα πρέπει να οροθετηθούν 
στο πεδίο της προτεινόμενης μεθοδολογίας του υποψήφιου αναδόχου.  

Τεχνική επάρκεια και ομάδα έργου 

6. Προστιθέμενη αξία και διαθεσιμότητα 
Ως «προστιθέμενη αξία» η ειδική συμβολή κάθε μέλους της Ομάδας Έργου στην επιτυχή υλοποίηση του 
έργου, λαμβανομένων υπόψη του ρόλου, της εμπειρίας, των δεξιοτήτων και της συνάφειάς τους με τις 
απαιτήσεις του έργου. 

Ως «διαθεσιμότητα» νοείται η επαρκής χρονική δέσμευση και επιχειρησιακή ετοιμότητα της ομάδας για την 
εμπρόθεσμη υλοποίηση του έργου. 
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7. Διασφάλιση ποιότητας και διαχείριση κινδύνων 
Η διασφάλιση ποιότητας αφορά τους μηχανισμούς ελέγχου και έγκρισης των παραδοτέων. Η διαχείριση 
κινδύνων αφορά την αναγνώριση και αντιμετώπιση πιθανών αποκλίσεων, όπως καθυστερήσεις παραγωγής με 
ευθύνη του Αναδόχου, τεχνικά προβλήματα ή αστοχίες παραδοτέων η και κάθε άλλου κινδύνου που μπορεί να 
θέσει εν δυνάμει σε ρίσκο τη φήμη και την αξιοπιστία του Εθνικού Αναπτυξιακού Ταμείου. Το case study πρέπει 
να αποτυπώνει ενδεικτικά την εφαρμογή της προτεινόμενης προσέγγισης. 

Οικονομική προσφορά 

8. Υπόδειγμα οικονομικής προσφοράς 
Δεν προβλέπεται συγκεκριμένο υπόδειγμα. Η μορφή της οικονομικής προσφοράς εναπόκειται στη διακριτική 
ευχέρεια του συμμετέχοντος, υπό την προϋπόθεση ότι αποτυπώνονται με σαφήνεια το συνολικό τίμημα και 
το κόστος ανά φάση και παραδοτέο. 

Υποβολή προσφορών 

9. Προστασία αρχείων με κωδικό 
Επιβεβαιώνεται ότι η οικονομική προσφορά υποβάλλεται χωριστά και προστατεύεται με διαφορετικό κωδικό 
από την προσφορά που περιλαμβάνει τους λοιπούς φακέλους. Οι κωδικοί αποστέλλονται μετά τη λήξη της 
προθεσμίας, κατόπιν σχετικού email. 
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